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Zašto?
(bi časopisi trebali biti prisutni na društvenim mrežama)

• proširiti publiku
• podijeliti nova istraživanja
• povećati vidljivost časopisa
• pronaći nove suradnike
• može utjecati na JIF (Twitter – TIF=Twitter Impact Factor)

WoS – između 7,1 i 14,2 % časopisa iz različitih disciplina koristi Fb i 
Twitter 



Koje informacije?
(dijeliti na društvenim mrežama)

• objave novih članaka 
• izlazak novog broja časopisa
• obavijest o člancima u najavi (in press)
• forum za raspravu, postavljanje pitanja
• ostale informacije, preporuke, aktivnosti časopisa

Objave se najčešće dijele u: općenite novosti, promocije, novosti o 
istraživanjima, promocije istraživanja, interaktivne objave



FTB na društvenim mrežama



Primjer objave novog rada i izlaska 
novog broja

Preporuka: koristiti # specifične za časopis ili članak



Primjeri dijeljenja objava



PlumX Metrics
Plum Analytics by Elsevier

https://plumanalytics.com/learn/about-metrics/



PlumX FTB



Hashtag vs. Handle

@ = HANDLE
• služi za identifikaciju, npr. @imeprezime, @FTBjournal, @UdrugaZnak, 

pomoću toga se drugi mogu obratiti vama, a vi se možete obratiti drugima

# = HASHTAG
• predstavlja temu koju tražite/o kojoj pružate informaciju
• ne razlikuje velika od malih slova, ali mogu se koristiti da je lakše pročitati: 

npr. #maybenever "May ben ever", ali #MaybeNever
• treba koristiti bez punktuacije: npr. #I'msorrynotsorry #I  

#Imsorrynotsorry; dakle umjesto #punctuation-free #nopunctuation



Primjer upotrebe @ i #

Neki od # koje koristi FTB:
#FTBjournal #openscience #openaccess #ScholarlyCommunication 
#foodtechnology #biotechnology i one vezane uz temu pojedinog rada 



Previše ##?



Ključne riječi
Variraju ovisno o području i specijalizaciji:
• medicina: patient, cancer, health, disease, vaccination, nurs(e/ing), care
• biotehnologija: biotechnology, bioengineering, pharma, immunology, 

genetic engineering, molecular biology
• informatika: analytics, big data, cloud computing, webdesign, open source
• umjetnost: art, film, museum, photography, painting
• društvene znanosti: histor(ic/ical), polit(ics/ical), public, women, law

Odaberite riječi ključne za vaše područje, one koje bi čitatelji mogli koristiti 
pri pretraživanju da pronađu vaš sadržaj na mrežama.
One najpopularnije mogu poslužiti i kao hashtagovi: #bigdata #opensource



Kako započeti na društvenim mrežama?
1. Pripremite svoj profil: odabir imena i strategije. 

─ Za ime profila je najbolje koristiti naziv časopisa. 
─ Odaberite vizualni identitet: profilnu sliku koja će predstavljati vaš časopis i naslovnu 

fotografiju 
─ Navedite točne podatke i ažurirajte ih redovito: čime se bavite, kontakt podaci, itd.

2. Izgradite svoju mrežu: započnite pratiti srodne objave (institucije, druge časopise iz 
područja, organizacije i pojedince)

3. Objavljujte: budite redoviti, ali ne pretjerujte s brojem objava 
─ objave neka budu kratke, previše informacija odbija čitatelje. Moguće ih je podijeliti u 

više objava 
─ slika (fotografija, grafikon, skica, video, itd.) uz objavu povećava vidljivost: odabir dobre 

slike koja prati temu je bitan. Moguće je koristiti slike iz objavljenih radova, a ako ih 
nema budite oprezni s autorskim pravima slika koje skidate s interneta

─ odgovarajte na komentare i pitanja, uključite se u diskusije. Budite pristojni 😊😊
4. Povežite više svojih profila (uključujući i blog)
5. Pratite hashtagove
6. Testirajte i improvizirajte 😊😊



Zaključak

Sve je  to samo zabava… 😊😊

Ne bojte se eksperimentirati, isprobavajte, pratite što se događa s 
vašim objavama te ih prilagodite.



Hvala!

E-mail: zphabdija@pbf.hr
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